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Estabelece o Plano Anual de Publicidade e Propaganda Governamental do
Estado do Rio Grande do Sul para o ano de 2026.

O SECRETARIO DE COMUNICAC}AO , ho uso de suas atribuicdes legais, estabelece:

Art. 1° - Fica estabelecido o Plano Anual de Publicidade e Propaganda Governamental do Estado do Rio Grande do Sul para o
ano de 2026, nos termos do Anexo Unico da presente Portaria.

Art. 2° - Esta Portaria entre em vigor na data de sua publicagdo, aplicando-se as agbes realizadas a contar de 1° de janeiro de
2026.

Luiz Carlos Caio Tomazeli

Secretario de Estado de Comunicagao

Registre-se e Publique-se.

ANEXO UNICO

PLANO ANUAL DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA GOVERNAMENTAL
DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL - 2026

1. DO PLANO



O Plano Anual de Publicidade Governamental do Estado do Rio Grande do Sul para o ano de 2026, elaborado pelo
Departamento de Publicidade e Marketing (DPM) da Secretaria de Comunicagdo (SECOM), trata da definigdo de critérios
técnicos e recursos a serem investidos nas campanhas, pegas publicitarias, agdes de midia e ndo midia, doravante aglutinadas
no termo "agbes de comunicagao”, a serem observadas pela Administragao Direta e Indireta. Nao estdo contempladas neste
Plano as empresas estatais que celebram seus préprios contratos de publicidade e a publicidade legal (avisos e editais, entre
outros).

O papel da Secretaria de Comunicagdo é atuar para que as agbdes de comunicagdo obedegam a critérios de sobriedade,
transparéncia, eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos, além de supervisionar a adequagdo das mensagens do
Governo ao publico em geral. E competéncia da SECOM, por meio do Departamento de Publicidade e Marketing, formular,
executar e acompanhar o Plano Anual.

Considerando que nem todas as demandas de publicidade e propaganda podem ser previstas pelos 6rgaos e entidades do
Estado, o Departamento de Publicidade e Marketing, se necessario, fara aditivos ao Plano original para atender as
necessidades extemporaneas e imprescindiveis a comunicagdo do Governo.

2. DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO

2.1 A estratégia a ser implementada para 2026 trata da divulgagdo das ag¢des de comunicacdo que tenham por objetivo
informar, educar e/ou orientar a populagdo gaucha sobre diversificados temas - como Saude, Esporte, Educagao, Cultura,
Turismo, Justica, Segurancga, Infraestrutura, Mobilidade, Transportes, Sustentabilidade, Meio Ambiente, Resiliéncia Climatica,
Agropecuaria, Inovacéo e Tecnologia, Desenvolvimento Social, Direitos Humanos, Politicas de Equidade, Habitagédo, Juventude,
Economia, Desenvolvimento Econémico, Trabalho, Pesquisas, Planejamento, Gestdo Governamental, Prestagdo de Contas -
em todas as suas formas disponiveis e convenientes.

2.2 As agbes de comunicagdo social governamental cumprem o papel de divulgar as atividades e a atuagdo do Governo do
Estado do Rio Grande do Sul, bem como o de estimular a populagdo ao didlogo com o Executivo. A necessidade de que essa
comunicagéo alcance os diversos segmentos sociais determina que sejam utilizados meios plurais de comunicagéo, observadas
as peculiaridades de cada publico-alvo e contexto.

2.3 A estratégia contempla a criagao de pegas e/ou campanhas digitais ou analogicas, destinadas a divulgar informagdes sobre
temas especificos. As agbes, pecas e campanhas publicitarias podem ser compostas por textos, fotografias, ilustragdes, mapas,
croquis, graficos, infograficos, imagens em movimento (videos), investidas ou ndo de recursos de computacao grafica, musicas,
cantos, efeitos sonoros, locugao e depoimentos de personagens reais ou ficticios.

3. DOS CRITERIOS PARA VEICULAGOES

3.1 O planejamento e negociacdo de midia observara os critérios técnicos dispostos nos artigos 12, 13, 14 e 15 da Instruicdo
Normativa SECOM n° 1, de 13 de agosto de 2024.

4. DAS DEMANDAS DE EXECUGCAO

4.1 Os orgaos da administragao direta e indireta executardo as proprias demandas sob diregdo e supervisdo da SECOM,
através do Departamento de Publicidade e Marketing, ressalvado o direito de a SECOM, a juizo de oportunidade e conveniéncia
de seu titular, executar acdes em nome de outros 6rgaos.

4.2 Os servigos abaixo poderdo ser demandados em conformidade com a Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010, o
Decreto Estadual n°® 54.870, de 13 de novembro de 2019 e a Portaria n° 11, de 19 de agosto de 2020, da SECOM. Consideram-
se despesas com publicidade e propaganda a aplicagc&o de recursos publicos destinados a:

4.2.1 Criagao, finalizacéo, producéo e supervisao de publicagdes em geral, desde que presente o carater publicitario;
4.2.2 Aquisicdo de material de consumo para elaboragéo de pega publicitaria, de propaganda e promogdes;

4.2.3 Contratagao de servigos de terceiros para elaborar ou veicular pega publicitaria, de propaganda e promogdes;



4.2.4 Execugdo de materiais como adesivos, backdrops ou fundos de palco, faixas e assemelhados para elaborar ou veicular
peca publicitaria, propaganda e promogdes;

4.2.5 Veiculagdo de propaganda de utilidade publica, nela incluidas campanhas de vacinagao, preservacdo do meio ambiente,
higiene, saneamento basico, saude, ensino, seguranga, transito, prevencao de acidentes, economia e assemelhados.

4.2.6 Nas contratagbes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares os seguintes
servigos especializados pertinentes:

4.2.6.1 Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° da Lei Federal 12.232, de 29 de abril de 2010;

4.2.6.2 A producdo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

4.2.6.3 A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

4.2.7 As pesquisas e avaliagbes previstas no subitem 4.2.6.1 terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criacdo e a veiculagcao e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em
decorréncia da execugéo do contrato.

4.2.8 E vedada a inclusdo, nas pesquisas e avaliagbes, de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a
acgao publicitaria ou com o objeto do contrato de prestagéo de servigos de publicidade.

4.3 E vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagdo e relagdes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

5. DO REGIME DE RECUPERAGAO FISCAL (RRF)

5.1 Durante a vigéncia do Regime de Recuperacao Fiscal, veda-se a realizagdo de despesas com publicidade, exceto para as
areas de saude, seguranga, educagdo, e outras de demonstrada utilidade publica, nos termos do art. 8° X, da Lei
Complementar n° 159, de 2017 e do art. 3°, X, do Decreto Estadual n® 56.368, de 2022. Mesmo nos casos excepcionais, acima
referidos, a despesa s6 podera ser autorizada mediante autorizagao expressa do Comité Estadual de Supervisdo do Regime de
Recuperacéo Fiscal, nos termos do art. 2°, § 1°, do Decreto Estadual n° 56.368, de 2022.

5.2 O proprio Comité Estadual de Supervisdo do Regime de Recuperagao Fiscal, contudo, por meio da Ata de Deliberagdes n°
18, de 21 de julho de 2023, ja considerou pré-autorizadas as agdes de publicidade no valor de até R$ 506.340,30 (quinhentos e
seis mil, trezentos e quarenta reais e trinta centavos) valor enquadrado como de impacto financeiro considerado irrelevante,
mediante os seguintes requisitos:

5.2.1 preferencialmente, declaragcado peremptéria da autoridade ordenadora da despesa de que a publicidade sera nas areas de
saude, seguranga, educagao ou outras de demonstrada utilidade publica;

5.2.2 instrugdo técnica do Departamento de Publicidade Institucional da Secretaria de Comunicagao no sentido de que o objeto
da agdo se enquadra no conceito de servigcos de publicidade ou atividades complementares a sua execugao, na forma do art. 2°
da Lei Federal n® 12.232/2010;

5.2.3 manifestagao juridica da Procuradoria Setorial junto a SECOM ou Parecer da Procuradoria-Geral do Estado; e
5.2.4 aprovacgédo pelo Comité Estadual de Publicidade, de Eventos e de Patrocinios.

5.3 O valor considerado pré-autorizado pelo Comité Estadual de Supervisdo do Regime de Recuperacgéo Fiscal, conforme a Ata
de Deliberagdes n° 18, de 21 de julho de 2023 (R$ 506.340,30), podera ser alterado para o exercicio de 2026, para mais ou
para menos.

5.4 Com relagdo a declaragao do Titular da Pasta quanto ao enquadramento nas excegdes as vedagdes do RRF, o Parecer n°
19.783/2022 da Procuradoria-Geral do Estado consignou o entendimento de que esse ato deve ser praticado pela autoridade
ordenadora da despesa ou contratante.

5.5 Durante a vigéncia do Regime de Recuperagéo Fiscal, quando a agdo de comunicagéo tratar do Plano Rio Grande, que tem
por objetivo acelerar e organizar os processos e projetos de reconstrugdo do Estado, fortemente afetado pelas inundagdes, a
acéo sera considerada aprovada, independente do valor, segundo precedente estabelecido pelo CESRRF-RS acostado ao
processo n° 24/0811-0001032-3, desde que observados os seguintes requisitos:

5.5.1 Instrugao técnica do Departamento de Publicidade Institucional da Secretaria de Comunicagéo de que o objeto da acéo se
enquadra no conceito de servigos de publicidade ou atividades complementares a sua execugao, na forma do art. 2° da Lei



Federal n® 12.232/2010.
5.5.2 Manifestacao juridica da Procuradoria Setorial junto a SECOM ou Parecer da Procuradoria-Geral do Estado.

5.5.3 Declaragao do ordenador de despesa concernente ao enquadramento como de demonstrada utilidade publica, embasada
em informacao da Secretaria da Reconstrugdo Gaucha, de que os atos, programas, obras e servicos a serem divulgados estao
formalmente incluidos na carteira do Plano Rio Grande, o Programa de Reconstrugdo, Adaptagao e Resiliéncia Climatica do
Estado.

5.5.4 Aprovacao pelo Comité Estadual de Publicidade, de Eventos e de Patrocinios.

6. DAS DEFINICOES

6.1 Servigcos de publicidade: consideram-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediacéo e a
supervisdo da execucgéo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagcédo, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

6.2 Briefing : trata-se do documento que registra os dados necessarios para a criagdo de uma agdo de comunicagéo, e
destacara as seguintes informagées:

6.2.1 Numero: trata-se do nimero do briefing acostado ao sistema SAAC no ano corrente.
6.2.2 Orgao solicitante: trata-se do 6rgédo responsavel pela confecgao da SAAC e do empenho.

6.2.3 Numero do PROA nativo: traz o nimero do processo que contera o briefing emitido e que inaugurara a acdo de
comunicagao.

6.2.4 Data de envio para a SECOM: traz a informacéo da data em que o briefing foi enviado para a SECOM.
6.2.5 Data de entrega da agao finalizada: informa a data limite para finalizagdo dos tramites do trabalho, antes da publicagéo.

6.2.6 Periodo ou data de vigéncia da agdo de comunicagao: indicagdo de quando a agéo devera ser publicada. Podera ser um
intervalo entre duas datas, mais de um intervalo ou uma s6 data.

6.2.7 Tema: declaragdo de qual tema se encaixa ou mais se aproxima a acao pretendida. Observagéo: os temas disponiveis
compdem os eixos tematicos tratados no item 10 deste Plano Anual.

6.2.8 Acgdo: declara quais os servigos que deverao ser prestados pela agéncia na agao pretendida, nos casos de acdo de
publicidade.

6.2.9 Assunto: trata do que sera enderegado/comunicado na agao pretendida.
6.2.10 Verba: trata do valor pretendido pelo 6rgao demandante para a agdo em questao.

6.2.11 Cenario atual: traz uma contextualizagdo do que esta acontecendo no cenario que envolve o assunto da acéo de
comunicagéao pretendida, o problema a ser solucionado em termos de comunicagao ou a oportunidade a ser aproveitada nestes
mesmos termos.

6.2.12 Objetivo: refere-se a uma declaragédo do que precisa ser atingido com a agdo de comunicagéao pretendida.

6.2.13Publico-alvo: traz informacdes sobre quem precisara ser atingido pela agdo de comunicagdo em termos de sexo, classe
social, faixa-etaria, etnia, lifestyle , habitos, gostos etc.

6.2.14 Pracas: traz informacdes sobre a abrangéncia geografica da acdo de comunicacao pretendida.
6.2.15 Pecas, informagdes técnicas e quantidades: enumeragéo e detalhamento das pecgas pretendidas.

6.2.16 Informacgao principal: declaragdo daquilo que é essencial, em termos de conteldo, que precisa ser transmitido na agédo de
comunicacgao.

6.2.17 Informagdes secundarias: enumeragao do que é desejavel, mas ndo necessariamente essencial, em termos de conteudo
da acdo de comunicagao. Este campo suporta mais de uma informagéo, desde que elencadas da seguinte forma: da informacgéo
mais importante em diregdo a menos importante.

6.2.18 Obrigatoriedades: informagéo sobre o que é indispensavel em termos de layout, aplicagdo de marcas, normas, legislagao
etc.



6.2.19 Tom: definigdo do tom da comunicagéo a ser utilizado na agao.
6.2.20 Histdrico: descri¢cdo de agdes ja realizadas no mesmo ambito da agao pretendida, quando houver.

6.2.21 Referéncias comentadas: enumeracgéo de referéncias acompanhada de declaragdo sobre qual aproveitamento pode ser
feito a partir de cada referéncia trazida.

6.3 E vedada a demanda de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacgéo e relagdes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizagcdo de eventos festivos de qualquer natureza.

7. DA PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

As agdes de comunicagdo promovidas ou custeadas pelos 6rgaos ou pelas entidades integrantes do Poder Executivo Estadual,
previamente autorizadas pelo Comité Estadual de Publicidade, de Eventos e de Patrocinios, terdo carater educativo, informativo
ou de orientacdo social e visam, necessariamente, a divulgacdo dos atos, programas, obras e servicos do Governo com o
objetivo de atender ao principio constitucional da publicidade.

O inicio de processo administrativo sobre a¢des de publicidade dar-se-a através da elaboragéo de um briefing a ser elaborado
dentro do sistema SAAC do governo do Estado, submetido, posteriormente, ao Departamento de Publicidade e Marketing para
aprovagao.

Compete a Secretaria de Comunicagdo, em conjunto com as agéncias de propaganda contratadas, desenvolver campanhas
institucionais e de utilidade publica que busquem posicionar e fortalecer o Governo do Estado do Rio Grande do Sul, prestar
contas sobre atos, programas, obras e servigos, solicitando a criagdo de pecas publicitarias para divulgagdo de servigos,
projetos e realizagdes do Governo, tais como revistas, informativos, videos, programas de radio e TV.

CLASSIFICAGAO DOS MEIOS

MIDIA ELETRONICA MiDIA IMPRESSA
TV Aberta;

TV Fechada (por assinatura); Revistas;

Radio; Jornais;

Cinema; Anuarios.

Painéis Eletronicos.

MIDIA DIGITAL

Internet (websites, hotsites, links, redes sociais, aplicativos e demais servigos)

MIDIA EXTERNA




Outdoor; Mobiliario urbano (bancas de jornal,
totens, quiosques, relégios, abrigos de

Busdoor; Onibus etc.);
Minidoor nas comunidades (outdoor Midia Aeroportuaria;
social);

Midia Shopping;
Painel rodoviario;
- A Taxidoor (veiculagdo em frotas de taxis,
Midia metro; placas, vidros ou envelopamentos);

Telas LCD; Midia Card - mensagens em formato de

) cartao postal,
Celular SMS - envio de mensagens

instantaneas por telefonia celular; TV corporativa - canais de TV de

conteudo proprio dentro de ambientes

BlueTooth - envio de mensagens para empresariais ou comerciais;

equipamentos compativeis proximos ao
ponto de divulgacéo; Bikedoor:;

Midia em supermercados; Trio elétrico/carro de som
MiDIA PROMOCIONAL

Banners; Quiosques ou stands;
Cartazes; Mébiles;
Impressos: folders, flyers, volantes, Wobbler.

catalogos, tabloides;

8. DA PREVISAO ORCAMENTARIA

A previsdo orgamentaria para os servigos de publicidade tratados neste plano, no ano de 2026, de acordo com a Lei
Orgamentaria Anual é de: R$ 188.378.215,00 (cento e oitenta e oito milhGes e trezentos e setenta e oito mil e duzentos e
quinze reais).

NOME DO ORGAO PROJETO DOTAGAO
SECRETARIA DA RECONSTRUCAO GAUCHA 2138 R$ 40.000,00
AGENCIA ESTADUAL DE REGULACAO DOS 2930 R$ 1.000.000,00
SERVICOS PUBLICOS DELEGADOS DO RS

SECRETARIA DO MEIO AMBIENTE E 2923 R$ 300.000,00
INFRAESTRUTURA

FUNDACAO ESTADUAL DE PROTECAO 4499 R$ 50.000,00
AMBIENTAL HENRIQUE LUIS ROESSLER

SECRETARIA DE SISTEMAS PENAL E 2074 R$ 100.000,00
SOCIOEDUCATIVO

FUNDACAO DE ATENDIMENTO SOCIO- 4500 R$ 10.000,00
EDUCATIVO DO RIO GRANDE DO SUL




GOVERNO DO ESTADO 3974 R$ 10.000,00

GOVERNO DO ESTADO 6502 R$
120.000.000,00

PROCURADORIA-GERAL DO ESTADO 6769 R$ 10.000,00

PROCURADORIA-GERAL DO ESTADO 8097 R$ 55.000,00

SECRETARIA DA CULTURA 2567 R$ 50.000,00

FUNDACAO ORQUESTRA SINFONICA DE 2296 R$ 100.000,00

PORTO ALEGRE

FUNDACAO TEATRO SAO PEDRO 4651 R$ 10.000,00

SECRETARIA DA SEGURANCA PUBLICA 2633 R$ 10.000,00

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO 2303 R$ 1.500.000,00

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO 4077 R$ 30.000.000,00

SECRETARIA DE PLANEJAMENTO, 2161 R$ 75.000,00

GOVERNANCA E GESTAO

ESCRITORIO DE DESENVOLVIMENTO DE 4645 R$ 150.000,00

PROJETOS

INSTITUTO DE ASSISTENCIA A SAUDE DOS 4576 R$ 3.000.000,00

SERVIDORES PUBLICOS DO RIO GRANDE

DO SUL

SECRETARIA DA FAZENDA 2218 R$ 20.000,00

INSTITUTO DE PREVIDENCIA DO ESTADO 4636 R$ 500.000,00

DO RIO GRANDE DO SUL

SECRETARIA DA AGRICULTURA, PECUARIA, 2224 R$ 74.121,00

PRODUCAO SUSTENTAVEL E IRRIGACAO

SECRETARIA DA AGRICULTURA, PECUARIA, 6764 R$ 50.000,00

PRODUCAO SUSTENTAVEL E IRRIGACAO

INSTITUTO RIOGRANDENSE DO ARROZ 4079 R$ 3.000.000,00

INSTITUTO RIOGRANDENSE DO ARROZ 2117 R$ 20.000.000,00

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO 2310 R$ 50.000,00

ECONOMICO

JUNTA COMERCIAL, INDUSTRIAL E 4718 R$ 50.000,00

SERVICOS DO RIO GRANDE DO SUL

SECRETARIA DE HABITAGAO E 2132 R$ 10.000,00

REGULARIZACAO FUNDIARIA

SECRETARIA DE LOGISTICAE 6601 R$ 60.000,00

TRANSPORTES

DEPARTAMENTO AUTONOMO DE 4115 R$ 50.000,00

ESTRADAS DE RODAGEM

SECRETARIA DA EDUCACAO 2462 R$ 1.000.000,00

FUNDACAO ESCOLA TECNICA LIBERATO 4509 R$ 10.000,00

SALZANO VIEIRA DA CUNHA

SECRETARIA DA SAUDE 2487 R$ 1.500.000,00

SECRETARIA DA SAUDE 8030 R$ 3.400.000,00

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO 2711 R$ 168.434,00

SOCIAL




SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO 6814 R$ 150.000,00
SOCIAL

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO 6518 R$ 50.000,00
SOCIAL

FUNDACAO DE PROTECAO ESPECIAL DO 4616 R$ 10.000,00
RIO GRANDE DO SUL

FUNDACAO DE ARTICULAQAQ E 4478 R$ 10.000,00
DESENVOLVIMENTO DE POLITICAS

PUBLICAS PARA PPD E PPAH

SECRETARIA DE OBRAS PUBLICAS 2562 R$ 10.000,00
SECRETARIA DE TURISMO 2051 R$ 163.000,00
SECRETARIA DA MULHER 6587 R$ 200.000,00
SECRETARIA DE INOVACAO, CIENCIA E 2614 R$ 85.000,00
TECNOLOGIA

UNIVERSIDADE ESTADUAL DO RIO GRANDE 4673 R$ 250.000,00
DO SUL

FUNDACAO DE AMPARO A PESQUISA DO 4001 R$ 250.000,00
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO 2001 R$ 30.000,00
URBANO E METROPOLITANO

FUNDACAO ESTADUAL DE PLANEJAMENTO 4504 R$ 20.000,00
METROPOLITANO E REGIONAL

SECRETARIA DE JUSTICA, CIDADANIA E 2142 R$ 200.000,00
DIREITOS HUMANOS

SECRETARIA DE JUSTICA, CIDADANIA E 8067 R$ 200.000,00
DIREITOS HUMANOS

SECRETARIA DE JUSTICA, CIDADANIA E 8066 R$ 25.000,00
DIREITOS HUMANOS

SECRETARIA DO ESPORTE E LAZER 6495 R$ 62.660,00
SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO 2155 R$ 20.000,00
RURAL

SECRETARIA DE TRABALHO E 6578 R$ 20.000,00
DESENVOLVIMENTO PROFISSIONAL

SECRETARIA DE TRABALHO E 2040 R$ 10.000,00
DESENVOLVIMENTO PROFISSIONAL

FUNDACAO GAUCHA DO TRABALHO E ACAO 4484 R$ 200.000,00
SOCIAL

9. DA COMPRA DE MiDIA POR VOLUME

9.1 A compra de midia por volume trata de aquisi¢cdo de grandes quantidades de espacgos e/ou tempos publicitarios em veiculos
de comunicagédo e divulgacao, para utilizacdo durante periodo previamente estabelecido, em prol de uma negociagao mais
vantajosa para a Administragéo Publica.

9.2 As compras de midia por volume poderéo ser realizadas, por intermédio das agéncias de publicidade, antes mesmo da
criagdo das campanhas publicitarias, desde que antecipadamente enquadradas nos eixos tematicos "saude", "educagao” ou de
"demonstrada utilidade publica" para fins de autorizagdo pelo Comité Estadual de Supervisdo do Regime de Recuperagéo
Fiscal, nos termos do art. 3°, X, do Decreto Estadual n°® 56.368, de 7 de fevereiro de 2022.



9.3 As compras de midia por volume observardo o disposto na Instru¢do Normativa SECOM n° 1, de 13 de agosto de 2024,
sobretudo os artigos 4°, 14 e 19 do referido instrumento.

9.4 As compras de midia por volume previstas para o ano de 2026 compdem o montante estimado de R$ 18.600.000,00
(dezoito milhdes e seiscentos mil reais).

10. DOS GRUPOS E TEMAS DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS
10.1 A Secretaria de Comunicagao dividiu o plano de trabalho para 2026 em seis agrupamentos tematicos:

10.1.1 GRUPO 1 - Saude, Esporte: neste grupo estdo contempladas as agdes com o objetivo de educar, informar e/ou orientar
a populacéo acerca dos assuntos pertinentes ao segmento, tais como combate e prevencao a Dengue, vacinagéo, doagéo de
sangue, doagéo de o6rgdos, prevengdo ao HIV, prevengao a Sifilis, novembro azul, outubro rosa, entre outros. Além disso, as
agdes deste agrupamento também visam dar publicidade sobre o que vem sendo realizado nesses dmbitos, como divulgacao
de programas e orientagdes sobre beneficios do esporte para a saude.

10.1.2 GRUPO 2 - Educagao, Cultura, Turismo: neste grupo estdo contempladas as a¢gdes com o objetivo de educar, informar
e/ou orientar a populagdo acerca dos assuntos pertinentes ao segmento, tais como abertura do periodo de matriculas nas
escolas estaduais, 400 anos das Missbes Jesuiticas, promogéo turistica, Dia do Patriménio, entre outros. Também estédo
contempladas neste agrupamento as agdes de divulgacédo sobre o que vem sendo realizado nesses ambitos, como divulgagéo
do Ensino Médio em Tempo Integral e programas de governo como Todo Jovem na Escola e Professor do Amanha.

10.1.3 GRUPO 3 - Justi¢a, Segurang¢a, Infraestrutura, Mobilidade, Transportes: neste grupo estdo contempladas as acbes
com o objetivo de educar, informar e/ou orientar a populagao acerca dos assuntos pertinentes ao segmento, tais como combate
a exploragéo sexual de criangas, adolescentes e jovens; Maio Amarelo; Semana Nacional de Transito; entre outros. Também
estdo contempladas neste agrupamento as agbes de divulgagdo sobre o que vem sendo realizado nesses ambitos, como
divulgagéo sobre acessos municipais entregues pela Administragdo e Balada Segura.

10.1.4 GRUPO 4 - Sustentabilidade, Meio Ambiente, Resiliéncia Climatica, Agropecuaria, Inovagao e Tecnologia: neste
grupo estdo contempladas as agdes com o objetivo de educar, informar e/ou orientar a populagdo acerca dos assuntos
pertinentes ao segmento, tais como a passagem de um ano apos as inundag¢des que assolaram o estado em 2024, irrigacdo do
setor agricola, entre outros. Também estdo contempladas neste agrupamento as agbes de divulgacédo sobre o que vem sendo
realizado nesses ambitos, como Proclima 2050, programa Energia Forte no Campo, Expointer, Programa RS Talentos e
Fenasul Expoleite.

10.1.5 GRUPO 5 - Desenvolvimento Social, Direitos Humanos, Politicas de Equidade, Habitagao, Juventude:neste grupo
estdo contempladas as agdes com o objetivo de educar, informar e/ou orientar a populagao acerca dos assuntos pertinentes ao
segmento, tais como a Semana do Bebé. Também estdo contempladas neste agrupamento as agdes de divulgagédo sobre o
que vem sendo realizado nesses ambitos, como divulgacdo de programas de protecdo a pessoas em situagdo de
vulnerabilidade e Feirdo da Habitagao.

10.1.6 GRUPO 6 - Economia, Desenvolvimento Econémico, Trabalho, Pesquisas, Planejamento, Gestdao Governamental,
Prestagao de Contas: neste grupo estao contempladas as agdes com o objetivo de educar, informar e/ou orientar a populagéo
acerca dos assuntos pertinentes ao segmento, tais como pesquisas de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagcdo nos quais serdo difundidas as pecas e agbes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas. Também estdo contempladas neste agrupamento as ac¢des de divulgacédo sobre o que
vem sendo realizado nesses ambitos, como o Plano de Desenvolvimento Econémico, MEI RS Calamidades, RS Qualificagao,
Carretas do Saber e anuario da gestdo governamental.

10.2 A destinagao dos investimentos por grupo esta prevista como segue:
Grupo 1 - Investimento previsto: 9,2 %

Grupo 2 - Investimento previsto: 29,7%

Grupo 3 - Investimento previsto: 20,7%

Grupo 4 - Investimento previsto: 19,2%

Grupo 5 - Investimento previsto: 6,1%

Grupo 6 - Investimento previsto: 15,1%

10.3 Os critérios utilizados para definir os percentuais de investimento em cada grupo, previstos no Plano Anual de Publicidade
de 2026, levam em consideragdo uma declaragao de estimativa de execug¢ado, denominada Proposta de Plano Anual, recolhida
dos 6rgaos que detém dotacdo orgcamentaria de publicidade.



10.4 Os valores executados estdo a disposicao para consulta no site http://www.transparencia.rs.gov.br/

11. DAS DISPOSIGOES FINAIS

11.1 Todas as agdes de comunicacdo que serao executadas no ano de 2026 estarao resguardadas pelo Decreto Estadual n°
54.870, de 13 de novembro de 2019, e demais leis e portarias correlatas a matéria citada - ou n&o - neste plano.

11.2 Eventuais atualizagdes neste Plano seréo formalizadas por meio de publicagdo na imprensa oficial.
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