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SUMULA DE TERMO ADITIVO AO CONVENIO

Partes: Estado do Rio Grande do Sul e o Municipio de Pelotas. Objeto: Ajustar as regras relativas a prorrogagéo de servidora do
Municipio a disposi¢cdo do Estado. Servidor: Alice Maria Souza Szezepanski. Forma de Onus: Com 6nus para o 6rgdo de
origem, mediante ressarcimento. Vigéncia: 01-01-2022 até 31-12-2022. Processo n° 22/1900-0002381-9.

PROCURADORIA-GERAL DO ESTADO

EDUARDO CUNHADACOSTA
Av. Borges de Medeiros, 1555 - 18° andar
Porto Alegre /RS /90110-150

Gabinete da Procuradoria-Geral do Estado

EDUARDO CUNHADA COSTA
Av. Borges de Medeiros, 1555 - 18° andar
Porto Alegre /RS /90110-150

Contratos

Protocolo: 2022000710860
Assunto: Contrato
Expediente: 20/1000-0001295-0

Termo Aditivo N°© 2 Contrato: 2020/020474

CONTRATANTE: Procuradoria Geral do Estado; CONTRATADO: Monitora Bento Eireli Epp, CNPJ: 03.240.307/0001-58; OBJETO:
Contratacdo de empresa especializada para a prestacdo de servico de seguranga por monitoramento (alarme monitorado)
na sede da 22 Procuradoria Regional da PGE em Caxias do Sul/RS, com fornecimento (comodato) e instalacdo de
equipamentos.; OBJETO DO ADITIVO: atualizar o preco do ajuste, bem como prorrogar a vigéncia por mais 12 (doze)
meses e retificar o prazo de duragdo contratual.; PRAZO: 04/05/2020 até 03/05/2023; VALOR: R$5.172,12 (Mensal);
INFORMAGOES COMPLEMENTARES: a Diregdo do Departamento de Administragdo, no uso de suas atribuigdes, atesta a
conformidade da presente contratagdo com as normas constantes na Lei Complementar Federal n° 159, de 19 de maio de
2017, e no Decreto n°® 56.638/2022, de 07 de fevereiro de 2022.

SECRETARIA DE COMUNICAGAO

TANIA MOREIRA
Palacio Piratini - Praga Marechal Deodoro, s/n - Centro Histérico
Porto Alegre / RS /90010-300
Gabinete do Secretario

TANIA MOREIRA
Palacio Piratini - Praga Marechal Deodoro, s/n - Centro Historico
Porto Alegre / RS /90010-300

Portarias

Protocolo: 2022000710861
PORTARIA N° 011/2022
PROCESSO 22/0811-0000059-9
Estabelece o Plano Anual de Publicidade
e Propaganda Governamental do Estado
do Rio Grande do Sul para o ano de
2022.
A SECRETARIA DE COMUNICAGAO , no uso de suas atribuigdes legais, estabelece:
Art. 1° — Fica estabelecido o Plano Anual de Publicidade e Propaganda Governamental do Estado do Rio Grande do Sul para o
ano de 2022, nos termos do Anexo Unico da presente Portaria;
Art. 2° - Esta Portaria entre em vigor na data de sua publicacéo, aplicando-se as ac¢des realizadas a contar de 1° de janeiro de
2022.
Registre-se e Publique-se.
ANEXO UNICO
PLANO ANUAL DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA GOVERNAMENTAL
DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL — 2022

1. DO PLANO

O Plano Anual de Publicidade e Propaganda Governamental do Estado do Rio Grande do Sul para o ano de 2022, elaborado
pelo Departamento de Publicidade e Marketing (DPM), da Secretaria de Comunicagao (SECOM), contempla as ag¢des de
comunicacgéo que serdo executadas, ao longo do ano, pelas agéncias de publicidade e propaganda que atendem ao governo,
reunindo as demandas da Administragdo Direta e Indireta, incluindo as empresas estatais, excetuando-se o BANCO DO
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL S/A— BANRISUL, o BANRISUL ARMAZENS GERAIS S.A. — BAGERGS e o BANRISUL
CARTOES S.A.— BCARTOES em observancia ao Decreto Estadual

N°54.870, de 13 de novembro de 2019.
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O Plano prevé a realizagdo de agdes institucionais, de utilidade publica e interesse social, sempre com vistas a informacgao,
assegurando o pleno acesso, e a prestacdo de contas dos atos da Administragédo Direta e Indireta do Governo do Estado do
Rio Grande do Sul neste ambito.

O papel da Secretaria de Comunicagao € atuar para que as agdes de comunicagao obedegam aos principios constitucionais
da legalidade, da moralidade, da impessoalidade, da eficiéncia, da publicidade, da legitimidade, da participagdo, da
razoabilidade, da economicidade, da motivagdo e da transparéncia. Destarte, cabe ressaltar que a publicidade dos atos,
programas, obras e servigos, e as campanhas dos 6rgéos e entidades da administragdo publica deverdo ter carater educativo,
informativo ou de orientagédo social, nelas nao podendo constar simbolos, expressdes, nomes, “slogans” ideoldgicos politico-
partidarios ou imagens que caracterizem promogéo pessoal de autoridade ou de servidores publicos.

Além da formulagao, cabe a SECOM, através do Departamento de Publicidade e Marketing, executar e acompanhar o Plano
Anual de Publicidade como também de administrar, executar e fiscalizar a publicidade Governamental, coordenando a
diwlgacéo das demais areas da gestéo, envolvendo as atividades de agéncias de publicidade e contratos pertinentes.

O Plano trata da definigdo de critérios técnicos e recursos a serem investidos nas produgdes e veiculagbes das campanhas,
pecas publicitarias, acbes de midia e ndo midia.

Considerando que nem todas as demandas de publicidade e propaganda podem ser previstas pelos 6rgaos da Administragédo
Publica, o Departamento de Publicidade e Marketing, se necessario, fara aditivos ao Plano original para atender as
necessidades de agdes extemporaneas a comunicagédo do Governo.

2. DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

Aestratégia a ser Implementada para 2022 trata da diwlgacédo das agbes de comunicagdo que tenham por objetivo informar,
educar e/ou orientar a populagdo gaucha sobre diversificados temas — como Saude, Educagédo, Esporte, Mobilidade,
Infraestrutura, Meio Ambiente, Economia, Desenvolvimento Econdmico, Agricultura, Turismo, Cultura, Seguranga, Justica,
Mulher, Acdo Social, Habitagéo e Direitos Humanos — em todas as suas formas disponiveis e convenientes, considerando as
vedagdes impostas pelo Regime de Recuperagao Fiscal que serao tratadas adiante.

As acdes de comunicacdo social governamental cumprem o papel de divulgar as atividades e a atuagdo do Governo do Estado
do Rio Grande do Sul, bem como o de estimular a populagdo ao didlogo com o Executivo. A necessidade de que essa
comunicagdo alcance os diversos segmentos sociais determina que sejam utilizados meios plurais de comunicagao,
observadas as peculiaridades de cada publico-alvo.

A estratégia contempla a confecgdo de produtos, digitais ou analdgicos, destinados a diwlgar informagdes sobre temas
especificos. As agdes, pegas e campanhas publicitarias podem ser compostas por textos, fotografias, ilustragdes, mapas,
croquis, graficos, infograficos, imagens em movimento (videos), investidas ou ndo de recursos de computagdo grafica,
musicas, cantos, efeitos sonoros, locugao e depoimentos de personagens reais ou ficticios.

3. DAS DEMANDAS E EXECUGCAO

3.1 Os ¢rgaos da administracdo direta e indireta executardo as proprias demandas sob direcédo e supervisdo da SECOM,
através do Departamento de Publicidade e Marketing, ressalvado o direito de a SECOM, a juizo de oportunidade e conveniéncia
de seu titular, executar agdes em nome de outros 6rgaos.

3.2 Consideram-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucgdo externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de diwulgagdo, com o objetivo de promover a
venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias ou informar o publico em geral.

3.3 Os servigos abaixo deverdo ser demandados em conformidade com a Lei Federal n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, o
Decreto Estadual n° 54.870, de 13 de novembro de 2019 e a portaria n° 11, de 19 de agosto de 2020, da SECOM. Consideram-
se despesas com publicidade e propaganda a aplicagdo de recursos publicos destinados:

3.3.1 A edigdo de publicagdo em geral, nelas incluidos livos, monografias, coletaneas de leis, atos da administragéo,
anuncios, avisos, boletins, circulares, editais, folhetos, cartazes e assemelhados;

3.3.2 Aaquisicdo de material de consumo para elaboragédo de pega publicitaria, de propaganda e promogées;

3.3.3 Acontratagdo de senvigos de terceiros para elaborar ou veicular peca publicitaria, de propaganda e promogdes;

3.3.4 Aaquisicdo de materiais como adesivos, stands, backdrops ou fundos de palco, faixas e assemelhados;

3.3.5 A weiculagdo de propaganda de utilidade publica, nela incluidas campanhas de vacinagdo, preservagdo do meio
ambiente, higiene, saneamento basico, saude, ensino, seguranga, transito, prevencdo de acidentes, economia e
assemelhados.

3.3.6 Nas contratagbes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares os seguintes
servigos especializados pertinentes:

3.3.6.1 Ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de diwlgagao nos quais serdo difundidas as pecgas e a¢des publicitarias ou sobre
os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° da Lei Federal 12.232, de 29 de abril de 2010,
considerando também as vedagbes impostas pelo Regime de Recuperagéo Fiscal, tratadas adiante;

3.3.6.2 Aproducdo e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

3.3.6.3 A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

3.3.7 As pesquisas e avaliagdes previstas no subitem 3.3.6.1 terdo a finalidade especifica de aferir o desenwvolvimento
estratégico, a criagdo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas publicitarias realizadas
em decorréncia da execugao do contrato.

3.3.8 E vedada a inclusdo, nas pesquisas e avaliagdes, de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a
acao publicitaria ou com o objeto do contrato de prestacéo de servicos de publicidade.

3.4 E vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacao e relagdes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.

4. DO REGIME DE RECUPERAGAO FISCAL (RRF)
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4.1 O Estado do Rio Grande do Sul apresentou o pedido de ades&o ao Regime de Recuperagéo Fiscal (doravante denominado
RRF) a Secretaria do Tesouro Nacional (STN) da Secretaria Especial de Fazenda do Ministério da Economia em 29 de
dezembro de 2021. Verificado o cumprimento dos requisitos, a STN exarou despacho em 27 de janeiro de 2022, chancelando a
habilitagao do Estado do Rio Grande do Sul para ades&o ao RRF.

4.2 Diante de tal manifestacdo favoravel do Ministério da Economia, via STN, iniciou-se a segunda fase, consistente na
elaboragdo do Plano de Recuperagao Fiscal (PRF), durante a qual o Estado passa a fazer jus as prerrogativas previstas nos
artigos 10 e 10-A, da Lei Complementar n°® 159/17, e devera cumprir o disposto nos arts. 7°-D e 8° do mesmo diploma
legislativo. Dessa forma, em relagdo ao art. 8° da LC n° 159/17, as vedagdes ali previstas passam a incidir a partir da
publicagao da habilitagdo do Estado para adesao ao RRF, ou seja, a contar de 28 de janeiro de 2022.

4.3 Oart. 8°da LC n°159/17 assim prevé:

Art. 8° Sdo vedados ao Estado durante a vigéncia do Regime de Recuperagéo Fiscal:

(-.2)

X - 0 empenho ou a contratagdo de despesas com publicidade e propaganda, exceto para as areas de saude, seguranga,
educacao e outras de demonstrada utilidade publica; (Redagédo dada pela Lei Complementar n® 178, de 2021) (grifou-se)

4.4 E importante que se distinga a incidéncia das vedagdes do art. 8° na fase do processo de adesao e na vigéncia do RRF, ou
seja: a) no periodo compreendido entre a manifestagédo favoravel ao pedido de ades&o do Estado do Rio Grande do Sul e até a
homologacao do PRF e b) apés a homologagao do PRF e inicio de vigéncia do RRF.

4.4.1 O primeiro periodo (indicado como letra “a” no item 4.4 deste documento) é aquele que se iniciou com a publicagdo do
deferimento do pedido de ades&o pela STN e se estendera até a homologacédo do PRF e inicio de vigéncia do RRF. Nesse
intersticio, ndo incidem as ressalvas previstas no § 2° do art. 8° da LC n°® 159/17, conforme previsto no § 7° do mesmo
dispositivo e regulamentado pelo artigo 31, § 4°, do Decreto Federal n® 10.681/21, com a redagéo dada pelo Decreto Federal n°
10.928/22.

4.4.2 Em resumo: no periodo compreendido entre 28 de janeiro de 2022 e a data da homologacédo do PRF, as vedagdes do
artigo 8° da LC n°® 159/17 incidem de forma plena, ou seja, nenhum ato previsto no art. 8° podera ser praticado, ndo sendo
admissivel a compensacao ou o afastamento da vedagao, sob nenhum fundamento.

4.4.3 Corroborando tais definigbes, sobre o Decreto n® 56.368, de 7 de fevereiro de 2022, que dispde sobre procedimentos e
condutas a serem observados pelos 6rgaos e entidades da Administracdo Publica Estadual, em decorréncia da adeséao ao
Regime de Recuperacgao Fiscal pelo Estado do Rio Grande do Sul, enfatizando as vedacgdes vigentes, in verbis:

Art. 1° Os gestores dos érgados e entidades da Administragdo Publica Estadual direta e indireta, ressalvadas as empresas
estatais ndo dependentes, a partir da data da publicagdo, ocorrida na edigdo de 28 de janeiro de 2022 do Diario Oficial da
Unido, do ato de deferimento do pedido do Estado do Rio Grande do Sul de ades&o ao Regime de Recuperacéo Fiscal de que
trata 0 § 1°do art. 4° e do “caput’ do art. 4°-Ada Lei Complementar Federal n® 159, de 19 de maio de 2017, deverdo abster-se
de praticar as condutas vedadas, bem como observar os procedimentos estabelecidos neste Decreto.

(-..)

Art. 3° Ficam integralmente vedados, a contar de 28 de janeiro de 2022, observado o disposto no Decreto n° 56.297, de 5 de
janeiro de 2022, e no Decreto n®56.298, de 5 de janeiro de 2022:

(...)

X - 0 empenho ou a contratagdo de despesas com publicidade e propaganda, exceto para as areas de saude, seguranga,
educagao e outras de demonstrada utilidade publica; (grifou-se)

4.4 4 Destarte, nesta primeira fase, até que sobrevenha a homologagao do PRF, sdo vedadas em carater absoluto as condutas
previstas no art. 8°da LC n° 159/17, independentemente de medidas de compensagao ou mitigago.

4.4.5 Concernente ao periodo posterior a homologagcdo do PRF (indicado como letra “b” no item 4.4 deste documento),
atualmente em elaboragéo, sera composto por seis segdes. Conforme define o Manual de Adesao ao Regime de Recuperagao
Fiscal, o PRF é composto por seis Seg¢des, numeradas de | a VI, correspondentes aos incisos do art. 5° do Decreto n® 10.681,
de 2021: |. diagnéstico da situagao fiscal do Estado no exercicio anterior; Il. proje¢des financeiras para o exercicio corrente e
para os exercicios seguintes, considerando os efeitos da adesdo ao Regime sobre as finangas do Estado; lll. detalhamento
das medidas de ajuste que serdao adotadas durante a vigéncia do Regime, inclusive impactos esperados e prazos para sua
adocéo; IV. ressalvas as vedacgdes previstas no art. 8° da Lei Complementar n° 159/2017, e definicdo de impacto financeiro
considerado irrelevante para fins de aplicagdo do § 6° do referido artigo da Lei Complementar; V. metas, compromissos e
condigdes de encerramento do Regime de Recuperagdo Fiscal; e VI. leis ou atos normativos dos quais decorram a
implementagdo das medidas previstas no § 1° do art. 2° da Lei Complementar n°® 159/2017 - ou demonstracdo da
desnecessidade de edi¢ao de legislagao adicional. O prazo conjunto a ser definido para as Sec¢des de | a IV sera de 30 a 180
dias, sendo acrescido de mais 60 dias caso haja, nesse interim, mudanca de exercicio, devido a necessidade de atualizagao
dos dados e projecdes. ASecgdo Vterd um prazo de 5 dias, contados a partir da conclusdo das Sec¢des | a IV. Aelaboragéo da
Secdo VI devera ser entregue até a apresentagéo do PRF.

4.4.6 Uma das segoes, portanto, abarca as ressalvas as vedagdes previstas no art. 8°da LC n° 159/17 e a definigdo de impacto
financeiro considerado irrelevante para fins de aplicagao do disposto no § 6° do referido artigo. Logo, o PRF homologado pelo
Presidente da Republica comportara excegdes, negociadas entre Estado e Unido, as vedagdes do

art. 8° , de modo que o ente subnacional podera ajustar eventual compensacgao, afastamento ou atenuacédo das restricdes
legais.

4.5 Quanto a analise prévia e autorizagdo de atos administrativos potencialmente incidentes nas vedagdes decorrentes do
RRF, a competéncia em primeiro plano € do Comité Estadual de Supervisdo do Regime de Recuperagéo Fiscal, instituido pelo
Decreto n°®56.368/22:

Art. 2° Fica constituido o Comité Estadual de Supervisdo do Regime de Recuperagao Fiscal com a seguinte composigao:

| - o Secretario-Chefe da Casa Civil, que o presidira;

Il - o Secretario da Fazenda;

Il - o Procurador-Geral do Estado.
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§ 1° Compete ao Comité Estadual de Supervisdo do Regime de Recuperagéo Fiscal a analise prévia e a autorizagdo para a
pratica de quaisquer atos que possam incidir nas vedagdes de que trata o art. 3° deste Decreto e suas respectivas excegdes,
excepcionalizagbes e compensagdes.

§ 2° O Comité Estadual de Supervisdo do Regime de Recuperagdo Fiscal sera apoiado, sempre que necessario, por
Procuradores do Estado e Auditores designados, sem prejuizo de suas demais atribui¢des, pelos respectivos titulares.

4.6 Nesse contexto, o Decreto supracitado também estipula, no §3° do seu art. 3° que os gestores publicos deverdo adotar
interpretagdo ampliativa na exegese das vedagdes, devendo submeter os questionamentos e duvidas interpretativas a consulta
ao Procurador-Geral do Estado, o qual, na hipotese de parecer juridico favoravel, submetera o tema ao Comité Estadual de
Supervisao, que deliberara sobre a autorizagao.

4.7 Logo, nas hipdteses em que os Orgdos e entidades da Administragcdo Publica Estadual direta e indireta suscitarem
questionamento envolvendo dulvida juridica relevante, acerca da adequada interpretagédo, incidéncia ou abrangéncia das
vedagbes e suas respectivas excegbes que ndo estejam resolvidos em Parecer Juridico prévio da Procuradoria-Geral do
Estado ou precedentes especificos para o Estado do Rio Grande do Sul expedidos pelo Conselho de Supervisdao do Regime
de Recuperacgao Fiscal do Estado do Rio Grande do Sul — CSRRF-RS, deverdo formalizar consulta ao Procurador-Geral do
Estado, a teor do §2°do art. 7° do Decreto n® 56.368/22.

4.8 Nessa conjuntura, nos termos do art. 3° §§2° e 3° do referido Decreto Estadual, ap6s a expedicdo do Parecer Juridico
favoravel pela Procuradoria-Geral do Estado, o ato administrativo que dependa da interpretagcdo da abrangéncia das vedagoes
arroladas no art. 8°da LC n° 159/17 sera submetido ao Comité Estadual de Supervisdo do Regime de Recuperagao Fiscal, que
deliberara autorizando ou rejeitando, expressamente, a pratica do ato. O mesmo colegiado podera, ainda, antes de sua
deliberacdo final, determinar a realizagdo de consulta prévia ao Conselho de Supervisdo do Regime de Recuperagao Fiscal do
Estado do Rio Grande do Sul (CSRRF-RS), com fulcro nos artigos 7° e 7°-B da LC n° 159/17, e no artigo 32 do Decreto Federal
n° 10.681/21, que balizam a competéncia orientativa deste 6rgéo.

4.9 Contudo, nas situagbes submetidas ao CSRRF-RS, importa observar que as atribuicdes do colegiado sédo de avaliagao,
monitoramento e auxilio a Unido no acompanhamento do Regime, cabendo ao Ministro de Estado da Economia a deciséo final
sobre as avaliagdes de descumprimento, conforme previsto no art. 7°-B, §§ 1°e 2°, da LC n° 159/17.

4.10 Das vedacgdes elencadas no art. 8° da LC n°® 159/17. Da proibicdo de empenho ou de contratacdo de despesas com
publicidade e propaganda, exceto para as areas de saude, segurancga, educagao e outras de demonstrada utilidade publica
(inc. X).

4.10.1 Os elementos basicos de cada conduta vedada estdo descritos na LC n°® 159/17 e no Decreto Estadual n° 56.368/22,
sendo evidente, no entanto, que, diante do caso concreto, remanescerao duvidas que precisarao ser sanadas, por meio de
pareceres juridicos da Procuradoria-Geral do Estado e de deliberagbes do Comité Estadual de Supervisdo do RRF e do
Conselho de Supervisdo do RRF.

4.10.2 As vedagbes tém o objetivo principal de conter a expansdo das despesas obrigatérias e proibir a adogdo de medidas
que acarretem a redugdo das receitas. Assim, sdo vedados, por exemplo, os reajustes remuneratérios (com excegdo da
revisdo geral anual), a contratagdo de novos servidores, a realizagdo de concursos publicos e a concessao de beneficios
fiscais. Essas vedacgbes, no entanto, ndo s&o absolutas, visto que podem ser excepcionadas caso o Estado as tenha incluido
no PRF e a trajetdria de equilibrio permaneca. Inclusdes e alteragdes do PRF poderéao ser feitas periodicamente.

4.10.3 Adentrando especificamente no exame da vedacgéo estabelecida no inciso X do art. 8°da LC 159/17, verifica-se que seu
alcance somente podera ser aferido a partir da analise de casos concretos, cujas caracteristicas prevalentes ensejem duvida
objetiva. Somente nessa conjuntura é que sera possivel tragar a delimitagdo conceitual de “publicidade com demonstrada
utilidade publica”, ndo relacionada as areas de segurancga, saude e educagao, conforme pacificado pelo parecer n® 19.216/22
da Procuradoria-Geral do Estado.

4.10.4 A definicao de “publicidade de utilidade publica” constante da Instrugdo Normativa n°® 2, de 20 de abril de 2018, da
Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica, ndo consubstancia parametro seguro para induzr conclusdo acerca do
enquadramento ou ndo de determinadas despesas no contexto da proibigdo insculpida no sobredito inciso X, muito embora
seja, sem duvida, relevante elemento auxiliar na exegese da vedagéo em testilha.

4.10.5 As duvidas, como referido alhures, deverao ser apresentadas pontualmente, direcionadas ao CSRRF de acordo com o
fluxo proprio que serd estabelecido pela administragdo publica estadual para os encaminhamentos dessa natureza. De
qualquer forma, sera imprescindivel que os questionamentos sejam acompanhados das justificativas que demonstrem sua
utilidade publica.

4.11 Isso posto, o presente Plano Anual de Publicidade e Propaganda Governamental de 2022 encontra-se revisado para
incluir apenas despesas com publicidade nas areas de salde, segurancga e educagao, posto que sado as excegdes previstas
claramente no inciso X do art. 8° da Lei Complementar Federal n° 159/17. Também estdo abarcadas as previsbes de
despesas da empresas estatais ndo dependentes, posto que também configuram excec¢do ao RRF, conforme disposto no Art.
1°do Decreto Estadual n®56.368/22.

4.12 Eventuais despesas com publicidade que se pretenda enquadrar na categoria de “demonstrado interesse publico” ndo
poderao ser antevistas, porquanto a contratagdo e empenho de tais despesas dependem de interpretagao juridica sobre o
alcance semantico do conceito juridico indeterminado “demonstrado interesse publico”, sendo assim condicionado a duas
situagcdes imprevisiveis: autorizagdo expressa do Comité Estadual de Supervisdo do Regime de Recuperagéo Fiscal; e Parecer
Juridico favoravel pelo Procurado-Geral do Estado, nos termos do §2°do art. 3° do Decreto n° 56.368/22.

4.13 Logo, somente se mostram possivel inserir no planejamento anual as despesas com publicidade claramente
exepcionalizadas.

5. PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

As acdes de comunicagdo promovidas ou custeadas pelos érgéos ou pelas entidades integrante do Poder Executivo Estadual,
previamente autorizada pelo Comité Estadual de Publicidade, de Eventos e de Patrocinios, terdo carater educativo, informativo
ou de orientagdo social e visam, necessariamente, a divulgacdo dos atos, programas, obras e servigos do Governo com o
objetivo de atender ao principio constitucional da publicidade.



Porto Alegre, Quarta-feira, 4 de Maio de 2022 Diario Oficial N° 84 13

O inicio de processo administrativo sobre agdes de publicidade dar-se-a através da elaboragdo de um briefing, conforme
modelo que integra a Portaria n° 11, de 19 de agosto de 2020, da SECOM; submetido, posteriormente, ao Departamento de
Publicidade e Marketing que o aprovara conforme o disposto na portaria anteriormente citada.

Compete a Secretaria de Comunicagao, em conjunto com as agéncias de propaganda contratadas, desenvolver campanhas
institucionais e de utilidade publica que busquem posicionar e fortalecer o Governo do Estado do Rio Grande do Sul, prestar
contas sobre atos, programas, obras e servigos, solicitando a criagdo de pecas de campanhas publicitarias para diwlgagao de
servigos, projetos e realizagdes do Governo, tais como revistas, informativos, videos, programas de radio e TV.

CLASSIFICACAO DOS MEIOS

MIDIAELETRONICA MIDIA IMPRESSA

TV Aberta Revistas

TV Fechada (por assinatura) Jornais

Radio Anuarios

Cinema

Painéis Eletrénicos

MIDIADIGITAL

Internet (websites, hotsites, links, aplicativos e demais servigcos)

MIDIA EXTERNA

Outdoor; Mobiliario urbano (bancas de jornal, totens, quiosques, relégios,
Busdoor; abrigos de 6nibus etc.);

Minidoor nas comunidades (outdoor social); Midia Aeroportuaria;

Painel rodoviario; Midia Shopping;

Midia metro; Taxidoor (veiculagdo em frotas de taxis, placas, vidros ou
Telas LCD; envelopamentos);

Celular SMS - envio de mensagens instantdneas por|Midia Card — mensagens em formato de cartdo postal;

telefonia celular; TV corporativa — canais de TV de conteudo préprio dentro de
BlueTooth — envio de mensagens para equipamentos |ambientes empresariais ou comerciais;

compativeis proximos ao ponto de divulgacéo; Bikedoor;

Midia em supermercados; Trio elétrico/carro de som.

MIDIA PROMOCIONAL

Banners; Quiosques ou stands;

Cartazes; Moébiles;

Impressos: folders, flyers, volantes, catadlogos, encartes; Wobbler.

6. VISAO ORCAMENTARIA
Aprevisdo orgamentdria para os servicos de publicidade, no ano de 2022, de acordo com a Lei Orcamentaria Anual é de: R$
66.960.550,00 (sessenta e seis milhdes e novecentos e sessenta mil e quinhentos e cinquenta reais).

Fonte/Instrumento

de Programacéo Orgao Dotagéo (R$)

39 - AGENCIA ESTADUAL DE REGULACAO DOS SERVICOS PUBLICOS

2930 DELEGADOS DO RS R$ 200.000,00
5342 BADESUL DESENVOLVIMENTO S.A. - AGENCIA DE FOMENTO/RS R$ 1.000.000,00
5386 CENTRAIS DE ABASTECIMENTO DO RIO GRANDE DO SUL S.A R$ 114.000,00
5355 COMPANHIA ESTADUAL DE DISTRIBUICAO DE ENERGIA ELETRICA R$ 531.508,00
5382 COMPANHIA RIOGRANDENSE DE SANEAMENTO R$ 8.061.837,00
5357 COMPANHIA RIOGRANDENSE DE MINERACAO R$ 62.420,00
4115 35 - DEPARTAMENTO AUTONOMO DE ESTRADAS DE RODAGEM R$ 400.000,00
4077 44 - DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO R$ 11.650.000,00
4645 37 - ESCRITORIO DE DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS R$ 150.000,00
5392 EMPRESA GAUCHA DE RODOVIAS S/A R$ 1.200.000,00
55 - FUNDACAO DE ARTICULACAO E DESENVOLVIMENTO DE
4478 POLITICAS PUBLICAS PARAPPD E PPAH R$ 20.000,00
51 - FUNDACAO DE AMPARO A PESQUISADO ESTADO DO RIO GRANDE
4001 DO SUL R$ 250.000,00
67 - FUNDACAO ESTADUAL DE PROTECAO AMBIENTAL HENRIQUE
4499 LUIS ROESSLER R$ 50.000,00
4484 59 - FUNDACAO GAUCHA DO TRABALHO E ACAO SOCIAL R$ 130.000,00
4616 48 - FUNDAGAO DE PROTECAO ESPECIAL DO RIO GRANDE DO SUL R$ 6.000,00

40 - INSTITUTO DE PREVIDENCIA DO ESTADO DO RIO GRANDE DO
4636 SUL R$ 50.000,00
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41 - INSTITUTO DE ASSISTENCIA A SAUDE DOS SERVIDORES
PUBLICOS DO RIO GRANDE DO SUL

4576 R$ 320.000,00
4079 38 - INSTITUTO RIOGRANDENSE DO ARROZ R$ 2.000.000,00
45 - JUNTA COMERCIAL, INDUSTRIAL E SERVICOS DO RIO GRANDE DO
4718 SuL R$ 30.000,00
64 - FUNDACAO ESTADUAL DE PLANEJAMENTO METROPOLITANO E
4504 REGIONAL R$ 10.000,00
15 - SECRETARIADAAGRICULTURA, PECUARIAE DESENVOLVIMENTO
6764 RURAL R$ 50.000,00
6769 10 - PROCURADORIA-GERAL DO ESTADO R$ 5.000,00
8097 10 - PROCURADORIA-GERAL DO ESTADO R$ 20.000,00
CENTRO DE TECNOLOGIA DA INFORMAGCAO E COMUNICACAO DO
5378 ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL S/A R$ 300.000,00
15 - SECRETARIADAAGRICULTURA, PECUARIAE DESENVOLVIMENTO
2224 RURAL R$ 74.121,00
6502 8 - GOVERNO DO ESTADO R$ 28.000.000,00
2567 11 - SECRETARIA DA CULTURA R$ 50.000,00
2310 16 - SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO R$ 150.000,00
2462 19 - SECRETARIA DA EDUCACAO R$ 800.000,00
26 - SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO URBANO E
2001 METROPOLITANO R$ 10.000,00
2218 14 - SECRETARIA DA FAZENDA R$ 85.000,00
6495 29 - SECRETARIA DO ESPORTE E LAZER R$ 50.000,00
6601 18 - SECRETARIA DE LOGISTICA E TRANSPORTES R$ 25.000,00
2923 5 - SECRETARIA DO MEIO AVBIENTE E INFRAESTRUTURA R$ 150.000,00
2487 20 - SECRETARIA DA SAUDE R$ 1.500.000,00
8030 20 - SECRETARIA DA SAUDE R$ 3.900.000,00
2051 23 - SECRETARIA DE TURISMO R$ 600.000,00
21 - SECRETARIA DA IGUALDADE, CIDADANIA, DIREITOS HUMANOS E
2711 ASSISTENCIA SOCIAL R$ 250.000,00
21 - SECRETARIA DA IGUALDADE, CIDADANIA, DIREITOS HUMANOS E
6814 ASSISTENCIA SOCIAL R$ 50.000,00
21 - SECRETARIA DA IGUALDADE, CIDADANIA, DIREITOS HUMANOS E
6229 ASSISTENCIA SOCIAL R$ 200.000,00
21 - SECRETARIA DA IGUALDADE, CIDADANIA, DIREITOS HUMANOS E
6518 ASSISTENCIA SOCIAL R$ 303.395,00
2614 25 - SECRETARIA DA INOVACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA R$ 374.896,00
2074 6 - SECRETARIA DA JUSTICA E SISTEMAS PENAL E SOCIOEDUCATIVO ~ R$ 1.000.000,00
2027 6 - SECRETARIA DA JUSTICA E SISTEMAS PENAL E SOCIOEDUCATIVO R$ 25.000,00
8066 6 - SECRETARIA DA JUSTICAE SISTEMAS PENAL E SOCIOEDUCATIVO R$ 300.000,00
2562 22 - SECRETARIA DE OBRAS E HABITACAO R$ 10.000,00
2161 13 - SECRETARIA DE PLANEJAMENTO, GOVERNANCA E GESTAO R$ 75.000,00
2633 12 - SECRETARIA DA SEGURANCA PUBLICA R$ 18.000,00
6578 32 - SECRETARIA DE TRABALHO, EMPREGO E RENDA R$ 72.081,00
2040 32 - SECRETARIA DE TRABALHO, EMPREGO E RENDA R$ 147.292,00
5348 COMPANHIA DE GAS DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL R$ 980.000,00
3078 43 - SUPERINTENDENCIA DO PORTO DE RIO GRANDE R$ 1.000.000,00
4673 50 - UNIVERSIDADE ESTADUAL DO RIO GRANDE DO SUL R$ 150.000,00

7. DA APLICAGAO DO VALOR ORGAMENTARIO

Com relagédo ao investimento publicitario, o valor orcamentario sera utilizado em dois tipos de despesas: produgdo e
veiculagdo.

7.1 PRODUCAO — consiste no estudo, planejamento, conceituagéo, concepgéo, criagdo, supervisdo, adaptagéo e execugdo de
pecas publicitarias (filme, documentario, revista, jornal, livro, material para internet, faixa, cartaz, folheto, folder, spot para radio,
painel, anuncios etc.) para as agdes de comunicagdo. Despesa estimada em 15% do valor total a ser executado para o ano.
7.2 VEICULACAOQ - trata-se da distribuicdo da producdo publicitaria aos veiculos e demais meios de comunicacgéo, incluindo
midia televisiva, radiofénica, impressa e eletrénica das agées de comunicagéo. Despesa estimada em 85% do valor total a ser
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executado para o ano.

8. DOS GRUPOS E TEMAS DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS

A Secretaria de Comunicagéo dividiu o plano de trabalho para 2022 em cinco agrupamentos tematicos:

GRUPO 1 — Saude, Educacao e Esporte.

Neste grupo serdo contempladas as agdes com o objetivo de educar, informar ef/ou orientar a populagdo gaucha acerca das
agOes realizadas nos temas pertinentes ao segmento, tais como vacinagdo, dengue, COVID-19, DSTs, ISTs, matriculas,
programas sociais realizados através do esporte, entre outras demandas. Além de, também, dar publicidade sobre o que vem
sendo realizado nessas areas, como reforma de escolas, hospitais, quadras esportivas ou a contratacéo de pessoal e outras
demandas pertinentes ao grupo.

GRUPO 2 — Mobilidade, Infraestrutura e Meio Ambiente.

Neste grupo serdo contempladas as agdes com o objetivo de educar, informar e/ou orientar a populagdo gaucha acerca das
agbes realizadas nos temas pertinentes ao segmento, tais como alteragdes de cunho estrutural na malha rodoviaria do
Estado, os riscos causados pelas queimadas irregulares e estiagens, o cuidado com a biodiversidade local e, ainda,
concernente aos cuidados relacionados a preservacao do meio ambiente. Enquadra-se, também, neste grupo, a prestacdo de
contas das obras realizadas pelo Governo, inerente as areas por ele representadas, a fim de divulgar ao cidadado a destinagao
do investimento realizado através da arrecadagédo de impostos, bem como o retorno a ser usufruido pela populagado e o
impacto das obras em suas vidas. Por fim, o grupo compreende o recente fendbmeno das infraestruturas digitais, como
ampliagédo dos servigos ao cidadao prestados digitalmente.

GRUPO 3 - Economia, Desenvolvimento Econémico, Agricultura, Turismo e Cultura.

Neste grupo serdo contempladas as agdes com o objetivo de educar, informar e/ou orientar a populagdo gaucha acerca das
acgOes realizadas nos temas pertinentes ao segmento, tais como a relevancia do recolhimento de tributos, bem como sua
aplicagdo e destinagdo, e a observancia das datas de vencimento de parcela de tributos. Além disso, neste grupo seréo
contempladas as campanhas destinadas a estimular o turismo, a cultura e a agricultura do RS.

GRUPO 4 - Seguranga, Justica e Mulher.

Neste grupo serdo contempladas as agdes com o objetivo de educar, informar ef/ou orientar a populagdo gaucha acerca das
acgoOes realizadas nos temas pertinentes ao segmento, tais como as agdes do Governo do Estado no combate a violéncia de
género e a violagdo dos direitos das minorias, no enfrentamento da violéncia, na diwlgagdo dos servigos de protegéao,
acolhimento e os canais de denuncia disponibilizados pelo Governo aos cidadados, bem como a garantia de protegéo das
mulheres, negros, pessoas LGBTQIA+ e demais grupos. Aqui também seréo incluidas campanhas de prestagdo de contas
principalmente relacionadas aos indices de criminalidade no Estado.

GRUPO 5 - Agao Social, Habitagdo e Direitos Humanos.

Neste grupo serdo contempladas as agdes com o objetivo de educar, informar e/ou orientar a populagdo gaucha acerca das
acdes realizadas nos temas pertinentes ao segmento, tais como politicas publicas destinadas as pessoas em situagdo de
wilnerabilidade social, a politica habitacional, aos direitos da pessoa com deficiéncias e ao combate das discriminag¢des racial,
sexual, social, de género, de nacionalidade e correlatas.

8.1 Adestinacgao dos investimentos por grupo esta prevista como segue:

Grupo 1 — Investimento previsto: 65%

Grupo 2 — Investimento previsto: 34%

Grupo 3 — Investimento previsto: 0%

Grupo 4 — Investimento previsto: 1%

Grupo 5 — Investimento previsto: 0%

Os critérios utilizados para definir os percentuais de investimento em cada grupo, previstos no Plano Anual de Publicidade de
2022, levaram em consideracdo 1) o executado ordinariamente todos os anos; 2) uma estimativa do desenrolar da pandemia
de COVID-19 bem como da imunizagao; 3) uma declaracdo de estimativa de execugédo, denominada Proposta de Plano Anual,
recolhida dos érgaos que detém dotagdo orgamentaria de publicidade; e 4) as vedagdes expressas no art. 8°da LC 159/17, em
funcao do RRF.

8.2 Cabe ressaltar que os valores executados estédo a disposigao para consulta no site http:/www.transparencia.rs.gov.br/

9. DAS DISPOSIGOES FINAIS

9.1 Todas as agdes de comunicagdo que serdo executadas no ano de 2022 estardo resguardadas pelo Decreto Estadual n°
54.870, de 13 de novembro de 2019, e demais leis e portarias correlatas a matéria citadas — ou ndo — neste Plano.

9.2 Eventuais atualizagbes neste Plano serdo formalizadas por meio de publicagdo na imprensa oficial.

9.3 As disposi¢des deste Plano ndo sao aplicaveis ao BANCO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL S/A- BANRISUL, ao
BANRISUL ARMAZENS GERAIS S.A. — BAGERGS e ao BANRISUL CARTOES S.A. — BCARTOES.

CENTRO DE TECNOLOGIA DA INFORMAGAO E COMUNICAGAO DO ESTADO DO RGS

JOSE ANTONIO COSTALEAL
Praga dos Agorianos, s/n°
Porto Alegre / RS /90010-340
Gabinete da Presidéncia

JOSE ANTONIO COSTALEAL
Praga dos Agorianos, s/n°
Porto Alegre / RS /90010-340

Licitagoes

Protocolo: 2022000710862
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